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Von Dr. Doris Doppler : Kunden gewinnen mit White Papers: Content Marketing Guide 2 before purchasing it

in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Kunden gewinnen mit White Papers:
Content Marketing Guide 2:

KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionenl von 1 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. kurz und
bndig, hilfreich und klarVVon Kirsten Dierolflch schreibe gerade mein erstes Whitepaper mithilfe des Buches von Frau
Doppler: Ich wei, wieich es schreiben soll, was der Aufbau ist, welche Teile es hat und wie ich es anschlieend

vermarkten kann: Perfekt. Das Buch konnteich in ca. 1 Stunde gut durcharbeiten und loslegen.0 von 0 Kunden fanden


http://f3db.com/pub/links.php?id=1479285099

die folgende Rezension hilfreich. Ntzliche Tipps fr Einsteiger.Von Sigurd Krasnapol skyFrau Doppler beherrscht selbst
sehr gut, was sie |hren Lesern empfiehlt. Ihre Bcher liefern ntzliches berblickswissen zu den genannten Themen, die
sich freilich berschneiden. Diese berschneidungen fallen mir alsimmergleiche Hinweise und Anleitungen strend auf,
wenn ich mehrere Bcher zum Themenkomplex Internetkommunikattion und -vermarktung von der Autorin lese.
Dasselbe steht mal hier und mal da. In getrennten Bchern, einzeln vermarktet. Man sprt die Absicht und ist verstimmt.
Doch nicht allzu sehr, denn das Neue berwiegt. Wesentliches Grundlagenwissen steht knapp, gut lesbar und gerade
noch ausfhrlich genug zur Verfgung. Und trotz der Knappheit habe ich nicht das Gefhl, das etwas Wesentliches fehlt.
Und die Vorgehensweise, sich mit White Papers zu positionieren ist hier gut dargestellt.1 von 1 Kunden fanden die
folgende Rezension hilfreich. klasse Einfhrung in das Schreiben von White Papers.V on Markus MarquardtGute
Einfhrung in das Schreiben von White Papers.Wozu dienen White PapersWen adressiere ich mit White PapersWie
kann ich auf mich / mein Produkt / Dienstleistung aufmerksam machenSehr gute Tipps ohne zu viel Detailsverliebtheit

KurzbeschreibungSie wollen mit White Papers neue Kunden gewinnen? Sie mchten mit Expertenwissen punkten?
Und damit wichtige Entscheidungstrger berzeugenWie das geht, erfahren Sie in diesem praxisnahen Ratgeber. Sie
erhalten eine kompakte und leicht verstndliche Anleitung frs Planen, Schreiben und Vermarkten von White Papers.Sie
erfahren- warum sich White Papers |ohnen- wie Sie passende Themen finden- wie Sie den Text aufbauen- wie Sie
White Papers vermarkten- wie Sie fr Glaubwrdigkeit sorgen- wie Sie das Layout optimieren- und vieles mehr Lernen
Sie, wie Sie mit ntzlichem Knowhow einen Fu in die Tr bekommen besonders im B2B-Bereich. Erstellen Sie White
Papers, die berzeugen und neue Kunden bringen. Die Autorin:Dr. Doris Doppler arbeitet seit ber zehn Jahren alsfreie
Werbetexterin, Wirtschaftgjournalistin und Fachautorin in Innsbruck. Die promovierte Betriebswirtin schreibt fr
Unternehmen, Agenturen und Redaktionen im gesamten deutschsprachigen Raum und verffentlicht seit 2010
praxisorientierte eBooks zu den Themen Werbetext, Marketing und Bloggen.Weitere eBooks aus der Reihe Content
Marketing Guide: - Kunden gewinnen mit Fallstudienber den Autor und weitere MitwirkendeDr. Doris Doppler
arbeitet seit zehn Jahren a's freie Werbetexterin, Wirtschaftsjournalistin und Fachautorin in Innsbruck. Die
promovierte Betriebswirtin ist fr Unternehmen, Agenturen und Verlagein A, D, CH und | ttig. Daneben verfasst sie
Fachartikel fr verschiedene Expertenmedien und ist Mitglied des Markenmanagement-Netzwerkes brandpi. lhre
eBooks sind schlanke Ratgeber fr viel beschftigte Praktiker: kompakt, Zeit sparend, sofort umsetzbar.
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